
Trở thành một phần của
cộng đồng sáng tạo

và giải thưởng thiết kế dành cho 
sinh viên lớn nhất thế giới!

Dành tấm vé tham dự khóa học
KHÁM PHÁ THIẾT KẾ

tại Trường thiết kế sau đại học Havard



HỘI TỤ: Ý TƯỞNG TOÀN CẦU  -  BỐI CẢNH ĐỊA PHƯƠNG

AYDA International Awards

AYDA - Nhà Thiết Kế Trẻ Châu Á

@ayda.international

AYDA International Awards

www.ayda.com.vn Hạn nộp: 02/12/2024



N
Ộ

I D
U

N
GCHƯƠNG 01

NHỮNG ĐIỀU BẠN CẦN BIẾT
VỀ CUỘC THI AYDA

Về AYDA Awards
Lời nói đầu
Ban cố vấn AYDA Awards năm 2024 - 2025
Giải thưởng

1 - 10 

CHƯƠNG 02
HỘI TỤ: Ý TƯỞNG TOÀN CẦU
BỐI CẢNH ĐỊA PHƯƠNG

Sự hội tụ trong thiết kế có ý nghĩa gì đối với chúng ta?
Chủ đề của năm
Bẻ nhỏ ý tưởng lớn cho định hướng thiết kế
Tóm lược định hướng thiết kế

11 - 20 

CHƯƠNG 04
HỒ SƠ DỰ THI

Hướng dẫn trình bày
Tiêu chí chấm điểm
Thể lệ & Quy định

26 - 36 

CÂU HỎI THƯỜNG GẶP 37 - 39 

CHƯƠNG 03
TƯ LIỆU THAM KHẢO

21 - 25



Những điều
bạn cần biết
về cuộc thi
AYDA

01
Chương

Cuộc thi Thiết kế AYDA (trước được biết đến là cuộc thi Nhà 
Thiết Kế Trẻ Châu Á), được tổ chức đầu tiên vào năm 2008 
như một phần trong tầm nhìn của Nippon Paint nhằm nuôi 
dưỡng thế hệ tài năng thiết kế tương lai. Cuộc thi đóng vai trò 
là một nền tảng truyền cảm hứng cho sinh viên thiết kế kiến 
trúc và nội thất để phát triển kỹ năng thông qua các cơ hội 
được học tập lẫn nhau và kết nối với những nhân vật lớn trong 
ngành cũng như các đồng nghiệp tương lai trong khu vực. 

Kể từ đó, AYDA đã phát triển về quy mô cũng như tầm vóc và 
hiện đã trở thành một trong những cuộc thi thiết kế hàng đầu 
của Châu Á. Cho đến nay AYDA đã nhận được hơn 50.000 bài 
dự thi từ hơn 1.300 cơ sở giáo dục đại học trên 18 quốc gia 
khác nhau ở Châu Á. Trong những năm qua, AYDA đã tác 
động đến hàng nghìn sinh viên thiết kế kiến trúc & nội thất 
trẻ và tài năng, mang đến cho họ nhiều cơ hội giao lưu với 
các diễn giả nổi tiếng và những nhân vật quan trọng trong 
ngành thiết kế. Thêm vào đó, nền tảng này không chỉ cho 
phép những người tham gia tiếp xúc với kiến thức của ngành, 
huấn luyện cá nhân, cố vấn và xây dựng kỹ năng thông qua 
các hội thảo khác nhau của các giảng viên giàu kinh nghiệm 
và các chuyên gia trong ngành mà trên hết còn cho phép họ 
học hỏi từ các đồng nghiệp từ trong và ngoài nước. 

Mỗi năm, AYDA lại mang đến một cơ hội mới cho các tài 
năng thiết kế tương lai nhằm thúc đẩy ranh giới thiết kế của 
họ vượt xa những chuẩn mực thông thường. Thông qua các 
kinh nghiệm học hỏi khác nhau và các cơ hội hiếm có như 
vậy, AYDA đã và đang thành lập một cộng đồng thiết kế gắn 
kết bao gồm các Kiến trúc sư, Nhà thiết kế nội thất chuyên
nghiệp, Hiệp hội ngành công nghiệp, Đối tác, trường Đại 
học, Cựu sinh viên và Sinh viên thiết kế…
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Lời nói đầu
Sự hội tụ xảy ra bởi
Cơ hội và Sự lựa chọn.
Xây dựng cầu nối
để cùng nhau nắm bắt
các xu hướng thiết kế toàn cầu.

WEE SIEW KIM
Giám Đốc Điều Hành
Tập đoàn NIPSEA
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Chủ đề của năm,
“Hội Tụ: Ý Tưởng Toàn Cầu - Bối Cảnh Địa Phương”,

tập trung vào phản ứng của các nhà thiết kế đối với các xu 
hướng mới nổi và các vấn đề toàn cầu. Trọng tâm chính là 

sự khiêm nhường và nền tảng vững chắc - nơi các nhà 
thiết kế tập trung vào việc tạo ra các thiết kế có 

tính bền vững và khả năng phục hồi cao, 
tăng cường khả năng chống chịu trước 

sự phát triển có thể dự đoán của nhân 
loại và những sự kiện không lường 

trước được trong tương lai. Chúng 
tôi tìm kiếm các giải pháp đổi mới 
và sáng tạo có thể góp phần hỗ 
trợ giải quyết những thách thức 
ngày càng gia tăng liên quan 

đến các chủ đề sau đây:

1. #XãHội: Làm thế nào để thiết kế 
của chúng ta có thể đóng vai trò 

như cầu nối giúp gắn kết mọi người; 
để sử dụng không gian an toàn

và hiệu quả hơn?
2. #SựPhátTriểnĐôThị: Làm thế nào

để thiết kế của chúng ta có thể đóng góp vào
sự phát triển toàn diện của xã hội mà không

ảnh hưởng đến phúc lợi của cộng đồng?
3. #MôiTrường: Làm thế nào để chúng ta có thể tích hợp 
thiên nhiên vào thiết kế của mình, và tạo tác động tích cực 

trực tiếp hoặc gián tiếp đến môi trường xung quanh?

Chúc bạn tiến thật xa với AYDA Awards. 

hiết kế vì một thế giới tốt đẹp hơn không phải là điều 
dễ dàng và thường bị cuốn theo làn sóng các xu 

hướng toàn cầu mới nổi và đang diễn ra. Với tư cách là nhà 
thiết kế, chúng ta có thể không kiểm soát được các sự kiện 
#vĩ mô xảy ra xung quanh mình nhưng chúng ta có thể 
chọn cách ứng phó với những sự kiện mới nổi 
này thông qua những gì chúng ta làm tốt 
nhất --- quy hoạch không gian hiệu 
quả và các thiết kế tốt.

Sau 16 năm, AYDA Awards
không chỉ dừng lại ở quy mô
một cuộc thi, mà là mô hình
tạo đà phát triển toàn diện
cho các nhà thiết kế trẻ, nơi
giao thoa của sự sáng tạo và
là cái nôi nuôi dưỡng tài năng.
Nói cách khác, AYDA không 
chỉ dành riêng cho sinh viên, 
mà còn dành cho những cá nhân 
mang đến sự thay đổi tích cực 
thông qua việc thực hành thiết kế 
không gian. Chúng tôi gửi lời cảm ơn
sâu sắc nhất đến các cố vấn, giảng viên và
giám khảo, những người đã luôn nỗ lực và
sẵn sàng cống hiến trong việc nuôi dưỡng
một thế hệ nhà thiết kế có ý thức và 
tinh thần trách nhiệm với xã hội.

Sự phát triển vượt bậc của AYDA chính nhờ một phần có sự 
đóng góp và ủng hộ từ bạn. Đó chính là chìa khoá cho một 
tương lai nơi các nhà thiết kế của hôm nay và ngày mai có 
thể tỏa sáng ---  hãy cùng nhau hướng đến một tương lai tốt 
đẹp và an toàn hơn.

T



Ban Cố Vấn
AYDA
(2024 - 2025)

Chúng tôi đã có vinh dự được hợp tác chặt chẽ với những bậc thầy tuyệt vời của
thế giới Thiết kế Kiến trúc và Thiết kế Nội thất trong việc thiết kế chủ đề và
thử thách thiết kế của năm nay.
Cùng lắng nghe những gì các thành viên Ban Cố Vấn AYDA muốn thấy trong chủ đề
“Hội Tụ: Ý Tưởng Toàn Cầu - Bối Cảnh Địa Phương”.
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TS. Armin Daneshgar
Nhà sáng lập, Daneshgar Architects
Thế giới chúng ta đang sống hiện chịu nhiều ảnh hưởng bởi những gì diễn ra trực tuyến.
Khi chúng tôi làm việc với các sinh viên đại học, họ nghĩ ý tưởng là của họ, nhưng chúng là
hạt giống được truyền thông xã hội gieo trồng. Để tìm thấy hư vô, hãy đảm bảo sự chú ý của 
bản thân hướng về các tương tác giữa con người, chứ không chỉ riêng không gian.

Hãy làm những gì mình yêu thích, đừng để bị ảnh hưởng quá nhiều bởi những tác động
xung quanh vì: “Nếu không làm vì tình yêu, thì còn vì lý do nào khác?”

Là nhà thiết kế, việc học hỏi từ môi trường và lịch sử là điều tất yếu. Trong khi khái niệm hội tụ 
gắn kết các ý tưởng và con người lại với nhau thì như cách để duy trì sự đa dạng trong văn 
hóa và di sản; thách thức là điều không thể tránh khỏi. Dù vậy, đó là nguồn cảm hứng cho 
những tâm hồn mộng mơ và những con người luôn kiếm tìm những điều chưa được khám phá.

Chúng ta đang sống trong thời đại công nghệ thông tin, hiệu ứng thị giác, đi cùng hình ảnh trên 
mạng xã hội, vậy làm thế nào để chúng ta có thể chủ động và chủ ý loại bỏ được những nhiễu 
loạn này để tập trung vào việc kiến tạo nên các thiết kế có thể mang lại tác động tích cực?

Sự kết hợp giữa tầm nhìn toàn cầu và nguyên liệu địa phương là cầu nối cho một tương lai 
được xây dựng trên một nền tảng vững chắc và áp dụng các khía cạnh địa phương thông qua 
sự trải nghiệm và thấu hiểu của bản thân.

Raza Ali Dada
Đối tác điều hành, Nayyar Ali Dada & Associates

Santhosh Shanmugam
Giám đốc, Shanmugam Associates



Trong quá trình thiết kế, tôi khuyến khích bạn luôn vượt qua các giới hạn và đừng quan tâm 
nhiều đến việc phải dán nhãn cho những gì mình làm. Thị trường hiện tại có thể bị ám ảnh bởi 
các sản phẩm, nhưng tôi hy vọng bạn có thể cân bằng khả năng sáng tạo của mình với các 
nhu cầu từ khách hàng. Hãy tập trung vào những vấn đề thực sự quan trọng.

“Không phải hình khối hay hình thức, những thiết kế tuyệt vời bắt đầu với ý tưởng.”

Thay vì tập trung vào các giải pháp thiết kế, hãy đặt ra các mục tiêu bạn muốn đạt được,
từ đó đưa ra quyết định cho các bước tiếp theo. Hãy luôn thử nghiệm và phạm sai lầm.

Stephen Zawmoe Shwe
Nhà sáng lập & Kiến trúc sư trưởng , Spine Architects

HẠNG MỤC THIẾT KẾ NỘI THẤT

Wenhui Lim
Giám đốc, Spark Architects

Bill Yen
Nhà sáng lập, MRT Design
Sự hội tụ có thể hiểu là thiết kế xung quanh các ràng buộc. Tôi tìm thấy sự thú vị khi phải
thiết kế dưới tác động của một loạt quy tắc và hoàn cảnh. Khi bạn có thể thích ứng và đổi mới, 
bạn có thể đạt được sự hội tụ.
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Lilia De Jesus
Thành viên Hội đồng quản trị APSDA
Thế giới dần thay đổi, vì vậy thiết kế của bạn phải luôn có sự cập nhật và đổi mới. Điều này đã 
trở thành yếu tố quan trọng để chúng tôi thành công với tư cách là nhà thiết kế cho tương lai.

Vì vậy, câu hỏi của tôi dành cho bạn là: sự thống nhất hay sự đồng nhất? Đi ngược lại với sự 
hội tụ là sự phân kỳ. Tại thời điểm này trong cuộc sống, cả hai yếu tố cần song hành. Trong khi 
sự khác biệt thúc đẩy một cuộc đối thoại cởi mở để có được nhiều kết quả sáng tạo hơn thì sự 
hội tụ sẽ gắn kết những người có mục tiêu chung lại với nhau. Chỉ khi có sự đoàn kết, chúng ta 
mới có thể góp phần thay đổi thế giới tốt đẹp hơn.

Đối với các nhà thiết kế trẻ, điều quan trọng là phải tuân thủ quá trình tư duy vì khi bắt đầu 
làm việc, hầu hết mọi người đều có xu hướng rời bỏ quá trình này. Khi thiết kế, tôi cố gắng 
không có bất kỳ định kiến nào liên quan đến thiết kế. Quá trình đánh giá là chìa khóa dẫn đến 
một thiết kế thành công, cho dù đó là từ bản tóm tắt, trang web, khách hàng hay thương hiệu. 
Hơn hết, nếu bạn có nền tảng thiết kế vững chắc và sự chú ý đến từng chi tiết, tôi đảm bảo 
bạn sẽ mang đến một thiết kế độc đáo của riêng mình.

Mesa Nopakun
Giám đốc điều hành, Dot Line Plane

Với nhiều nhà thiết kế có nhận thức xã hội cao, Tôi hy vọng nghệ thuật của tương lai có thể đến 
được với công chúng nhiều hơn, thay vì chỉ dừng lại ở sự sang trọng, xa hoa, hay độc quyền.

Dù ở lứa tuổi hay vị trí nào thì chúng ta đều có thể đóng góp cho dự án theo nhiều cách khác 
nhau. Hội tụ là cách tốt nhất để tiến về phía trước vì mọi người đều cởi mở với cách mọi thứ có 
thể hoạt động cùng nhau.

Yeşim Kozanlı
Nhà sáng lập, Yeşim Kozanlı Architecture & Interior Design

Bindra Pradhan
Kiến trúc sư trưởng & Giám đốc , Creates Management
Bất cứ khi nào có thể, tôi luôn đặt ưu tiên hàng đầu cho công năng và khả năng phục hồi,
đặc biệt là ở các nền kinh tế đang phát triển nhanh chóng vì những công trình này đóng vai 
trò như điểm tựa quan trọng cho hoạt động kinh tế và xã hội. Khi bạn thiết kế cho tương lai, 
đừng chỉ dừng lại ở tính thẩm mỹ, hãy tập trung vào việc kéo dài tuổi thọ công trình – và tính 
hiệu quả trong quá trình đưa công trình vào vận hành.



GIẢI THƯỞNG
GIẢI THƯỞNG QUỐC TẾ

GIẢI THƯỞNG CHÍNH: AYDA - NHÀ THIẾT KẾ CỦA NĂM
(Mỗi giải thưởng áp dụng cho cả hai hạng mục: Thiết Kế Kiến Trúc và Thiết Kế Nội Thất)

* Việc chấp nhận vào Harvard GSD cần tuân theo Điều khoản & Sự chấp nhận được xác định toàn bộ
và chỉ bởi Cơ quan Tuyển sinh của Harvard GSD và / hoặc các khoa của họ.

AYDA - GIẢNG VIÊN HƯỚNG DẪN XUẤT SẮC

Cơ hội tham dự trực tuyến Chương trình “Khám Phá Thiết Kế”
tại Trường Thiết Kế Sau Đại Học thuộc Đại Học Harvard, Hoa Kỳ.

Ý Tưởng Màu Sắc
Nippon Paint

Tiền mặt 1.000 USD

Ý Tưởng Thiết Kế
Bền Vững

Tiền mặt 1.000 USD

Ý Tưởng Thiết Kế
Có Tác Động Tích Cực

Tiền mặt 1.000 USD

Cơ hội tham dự Chương trình “Khám Phá Thiết Kế”
tại Trường Thiết Kế Sau Đại Học thuộc Đại Học Harvard, Hoa Kỳ.
Chương trình có giá trị 10.000 USD, diễn ra vào khoảng tháng 06/2026,
100% chi phí được tài trợ,



10

GIẢI THƯỞNG QUỐC GIA

10

02 GIẢI BẠC
20.000.000 VNĐ/ giải

02 GIẢI VÀNG
30.000.000 VNĐ/ giải

06 GIẢI ĐỒNG
15.000.000 VNĐ/ giải

** Các cá nhân đoạt Giải Vàng năm 2024 trong hạng mục Thiết kế Kiến trúc / Thiết kế Nội thất
sẽ tranh tài giành GIẢI THƯỞNG QUỐC TẾ vào năm 2025

* Chương trình có thể diễn ra trực tiếp/ trực tuyến tùy thuộc vào tình trạng / tình trạng thị thực của thí sinh

02 GIẢI
Ý TƯỞNG MÀU SẮC

NIPPON PAINT

02 GIẢI
GIẢNG VIÊN HƯỚNG DẪN

XUẤT SẮC

10.000.000 VNĐ/ giải10.000.000 VNĐ/ giải



02
Chương

HỘI TỤ:
Ý Tưởng Toàn Cầu
Bối Cảnh Địa Phương



năng lực chuyên môn để cùng nhau xây dựng một tương 
lai với nhiều tiềm năng phát triển cho thế hệ tiếp theo.

Vai trò của một nhà thiết kế có tầm nhìn là nhìn thấy một 
tiêu chuẩn cao hơn để đạt đến và vượt qua. Do đó, các nhà 
thiết kế phải xem xét đến nhiều yếu tố sẽ góp phần ảnh 
hưởng đến tuổi thọ và sự phù hợp trong từng dự án, cũng 
như cách dự án có thể giúp mọi người vượt qua các thời 
điểm khó khăn.

Nắm bắt khái niệm hội tụ - sẽ góp phần giúp bạn cởi mở và 
nhạy bén hơn để nhìn nhận các xu hướng và nhu cầu của 
thời đại ngay trong cộng đồng của chính mình và truyền 
đạt điều đó với thế giới. Sau cùng, cô đọng bằng giải pháp 
có thể nhân rộng cho các vùng xung quanh, tại những khu 
vực có những thách thức tương tự.

Dù chịu nhiều tác động đáng kể từ Covid-19 nhưng tương 
lai của nhân loại không vì thế mà trở nên ảm đạm. Điểm tích 
cực từ cuộc chiến với đại dịch là một quá trình thúc đẩy sự 
hội tụ để chúng ta nhận ra thế giới đang được kết nối hơn 
bao giờ hết. Với mục tiêu trở thành những nhà lãnh đạo 
tương lai trong lĩnh vực thiết kế, chúng ta có khả năng chú 
ý đến các xu hướng và vấn đề mới nổi đòi hỏi sự hợp tác 
giữa cộng đồng địa phương và các phong trào toàn cầu 
nhằm góp phần giải quyết các vấn đề thực sự quan trọng 
--- chúng ta không hề đơn độc trong hành trình này.

Thế giới có thể rộng lớn cùng sự khác biệt về quốc tịch, 
ngôn ngữ, tín ngưỡng và văn hóa, nhưng chúng ta luôn có 
một danh xưng chung - loài người. Dù mang màu da, sắc tộc 
hay văn hóa nào, các nhà thiết kế nên cộng tác và hội tụ 
bằng cách sử dụng ngôn ngữ thiết kế phổ quát và vận dụng

Sự Hội Tụ Trong �iết Kế
Xác định ý nghĩa của

đối với chúng ta 
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Hội tụ là khi một điểm hoặc đường gặp nhau và có xu hướng dẫn đến một kết quả hoặc kết luận chung. 
AYDA Awards mong muốn góp phần định hình một tương lai nơi các nhà thiết kế có nền tảng,

văn hóa và khu vực khác nhau có thể học hỏi lẫn nhau, từ đó đưa ra giải pháp mang đến sự thay đổi 
tích cực cho các thách thức mà xã hội đang phải đối mặt.



Nắm bắt
điểm tương đồng

Nắm bắt khột nái niệm một
nhân loại nơi chúng ta học

cách nhìn thấy nhiều
điểm tương đồng của nhau

từ khắp nơi trên thế giới
bất chấp sự khác biệt
về văn hóa, ngôn ngữ,
sắc tộc và nguồn cội.

Nhu cầu được hạnh phúc
toàn diện (holistic well-being)

phổ biến trong chúng ta
và một thiết kế tốt có thể giúp

chúng ta đạt được điều đó
cho các thế hệ mai sau

Tận dụng
sự kết nối

giữa chúng ta

Chúng ta có thể xa nhau
về mặt địa lý nhưng những

tiến bộ công nghệ sau
đại dịch Covid-19 đã mang

chúng ta lại gần nhau
hơn bao giờ hết.

Sự kết nối mà chúng ta
chia sẻ ngày hôm nay sẽ
giúp chúng ta kết nối và
hiểu rõ hơn về thế mạnh,

cũng như chuyên môn của nhau.
Các giải pháp thiết kế

sau đó cho không gian có thể
tiếp tục mở rộng quy mô

dựa trên nền tảng này

Chia sẻ ý tưởng
nhằm tối đa hóa

tính hội tụ
Làm việc cùng nhau là một
trong những mục tiêu quan

trọng nhất của AYDA, nơi các
nhà thiết kế đến từ những địa

điểm khác nhau trên thế giới sẽ
cùng nhau góp phần giải quyết
các vấn đề xã hội quan trọng
và hiện hành thông qua sức
mạnh của một thiết kế tốt.

Những vấn đề mà chúng ta gặp
phải cũng là những vấn đề mà
bạn bè của chúng ta từ khắp
nơi trên thế giới gặp phải, vì

vậy hãy cùng nhau giải quyết.
Chậm nhưng chắc!

Hội tụ là gì theo Ban cố vấn của chúng tôi?

•

•

•
• 

Khi hai hoặc nhiều yếu tố va nhau để tạo ra hiệu ứng domino nhằm
nhân rộng những nỗ lực của chúng ta.
Kết nối tại một điểm và lan tỏa như một mạng lưới chuyên môn đa ngành
để giúp giải quyết các vấn đề phức tạp.
Cùng nhau tôn vinh những điểm tương đồng và khác biệt.
Tổng hợp các ý tưởng để thúc đẩy một chương trình chung thông qua
các giải pháp tư duy thiết kế toàn diện.
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Tư Duy Toàn Cầu
Về Việc Tối Ưu Hoá Các Giải Pháp �iết Kế Địa Phương

Mở rộng góc nhìn của chúng ta vượt trên lối mòn tư duy để có thể 
phát triển sự đổi mới trong thiết kế nhằm góp phần giải quyết vấn 
đề xảy ra đồng thời ở quy mô toàn cầu hoặc ở chính khu vực lân 
cận của bạn. Với tư cách là nhà thiết kế, để vượt qua những thử 
thách thì ngoài kỹ năng, đam mê, chúng ta làm việc cùng nhau để 
có thể đề xuất một giải pháp phù hợp.

Chủ đề năm nay khuyến khích các nhà thiết kế trẻ khám phá 
những góc nhìn đa chiều trong việc giải quyết các vấn đề và xu 
hướng mới nổi từ góc nhìn bao quát #vĩ mô và góc nhìn chi tiết #vi 
mô. Bằng cách kết hợp nhiều góc nhìn trong quá trình đề xuất một 
giải pháp thiết kế không gian, các nhà thiết kế có thể xác định 
được các cơ hội và thiếu sót --- cũng như tích hợp các ý tưởng và 
vật liệu lấy cảm hứng từ địa phương vào sản phẩm hoàn thiện.

CHỦ ĐỀ MỞ RỘNG CỦA NĂM



Bẻ Nhỏ Ý Tưởng Lớn
Cho Định Hướng �iết Kế

Để xác định vấn đề cốt lõi trong việc giải quyết những thách thức 
chung mà phần lớn nhân loại đang phải đối mặt, đây là 3 yếu tố mà bạn 
có thể tham khảo khi tìm kiếm nguồn cảm hứng và giải pháp thiết kế 
mà bạn tin có thể mang đến sự thay đổi tích cực trong quá trình làm 
việc với những người cố vấn và giảng viên hướng dẫn của mình.

(1) XÃ HỘI

Tập trung vào người sử dụng và sự gắn kết của họ
với những không gian chúng ta thiết kế
Làm thế nào để thiết kế của chúng ta có thể đóng vai trò như cầu nối giúp gắn kết 
mọi người, kiến tạo không gian an toàn hơn và có thể phổ cập những vấn đề quan 
trọng có tác động đến bản thân người dùng và thế giới?
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(2) ĐÔ THỊ

Làm thế nào để thiết kế của chúng ta có thể đóng 
vai trò như cầu nối giúp gắn kết mọi người, kiến 
tạo không gian an toàn hơn và có thể phổ cập 
những vấn đề quan trọng có tác động đến bản 
thân người dùng và thế giới?

Tập trung vào
nền kinh tế đang phát triển
và sự phát triển của đô thị

Tập trung vào việc góp phần
giải quyết các thách thức
môi trường, và hơn hết,
hướng sự quan tâm của
mọi người tới các thách
thức môi trường

(3) MÔI TRƯỜNG

Làm thế nào để thiết kế của chúng ta có thể đóng 
vai trò như cầu nối giúp gắn kết mọi người, kiến 
tạo không gian an toàn hơn và có thể phổ cập 
những vấn đề quan trọng có tác động đến bản 
thân người dùng và thế giới?



Thông qua các giải pháp thiết kế, bạn có thể xem xét giải quyết một số thách 
thức cấp bách nhất mà nhân loại phải đối mặt:

“thúc đẩy” các nhà thiết kế chung tay giải quyết
Các Xu Hướng Hội Tụ Toàn Cầu
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Đến năm 2030,

5 tỷ người
sẽ sống tại các thành phố, 
nhiều người trong số họ 
sống trong tình trạng 
nghèo khó cùng cực – 
thiếu hụt chỗ ở thích đáng

Lượng chất thải toàn cầu 
dự kiến sẽ tăng gấp ba 
vào năm 2100 - lên đến 

hơn 11 triệu 
tấn mỗi ngày

Ô nhiễm môi trường biển 
đang ngày càng gia tăng 

- đến năm 2050,
nhựa sẽ nhiều hơn cá ở 

các đại dương

Sản xuất lương thực
cần tăng

70 phần trăm 
vào năm 2050 để đáp ứng 
nhu cầu dân số ngày càng 

tăng của chúng ta

Tốc độ già hoá dân số 
tăng nhanh - đến năm 
2050, số người cao tuổi 
trên thế giới dự kiến sẽ 

tăng hơn gấp đôi, đạt gần 

2,1 tỷ người



Định hướng thiết kế
Tóm lược

Bạn cần chứng minh và trình bày các yếu tố cấu thành 
một thiết kế tốt, cũng như cách chúng có thể mang lại 
lợi ích cho người dùng. “HỘI TỤ: Ý TƯỞNG TOÀN CẦU 
– BỐI CẢNH ĐỊA PHƯƠNG” mong muốn nhìn thấy 
điểm tương đồng trong các thách thức trên thế giới và 
tìm ra các giải pháp có thể giải quyết những vấn đề này.

Làm thế nào để có thể mở rộng góc nhìn nhằm tìm ra 
giải pháp phù hợp cho chính cộng đồng địa phương 
của chúng ta, và các cộng đồng dân cư tương tự từ 
bên kia bán cầu? Nắm bắt những điểm tương đồng và 
thu hẹp những khác biệt thường dẫn đến một giải 
pháp đủ độc đáo để có thể mở rộng và nhân rộng nhằm 
góp phần cải thiện chất lượng sống cho các cộng đồng 
gặp thách thức tương tự. Khi tầm nhìn toàn cầu kết 
hợp cùng các hành động địa phương, bạn có thể giúp 
giải quyết vấn đề toàn cầu. Bước đầu tiên để thay đổi 
thế giới bắt đầu từ chính nơi bạn sinh sống.



Lưu ý quan trọng: Các yếu tố hội tụ nêu trên chỉ là ví dụ để bạn tham khảo, không nhất thiết phải làm theo hướng dẫn.
Đây là hướng dẫn giúp bạn hiểu rõ hơn về sự hội tụ và ảnh hưởng của nó đối với những thay đổi xã hội.

Hạng mục
�iết kế Kiến trúc

Hạng mục
�iết kế Nội thất

Mức độ đổi mới và tích hợp công nghệ01
Tác động xã hội và kinh tế02
Dấu chân môi trường và tác động03
Sử dụng năng lượng04
Tương tác giữa con người và nhu cầu xã hội05

Mức độ đổi mới01
Chất lượng thẩm mỹ trong mối quan hệ
với nhu cầu xã hội và, sự tương tác của
con người và sức khỏe của người sử dụng02
Công năng bền vững và công thái học03
Sử dụng năng lượng không gian nội thất04
Lý thuyết màu sắc và ánh sáng05Lý thuyết màu sắc và ánh sáng06
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Các giải pháp có thể nhân rộng trong Thiết kế
Kiến trúc cần được xem xét nhằm góp phần tạo ra 
tác động tích cực cho cộng đồng tại địa phương 
nói riêng, và tại các khu vực khác trên thế giới có 
những thách thức tương tự nói chung.

Cuối cùng, liệu thiết kế của bạn có thể nhân rộng 
nhằm góp phần giải quyết các yếu điểm ở những 
khu vực khác nhau trên thế giới không? Có thể linh 
hoạt áp dụng như giải pháp #vi mô hoặc #vĩ mô --- 
lưu ý rằng thiết kế của bạn có thể truyền cảm hứng 
đến những sự thay đổi lâu dài cho các nhà thiết kế 
và cộng đồng ở khu vực khác.

Một số yếu tố quan trọng mảng Thiết kế Kiến trúc 
cần lưu ý:

Một số yếu tố quan trọng mảng Thiết kế Nội thất 
cần lưu ý:

Các giải pháp có thể nhân rộng trong Thiết kế
Nội thất cần được xem xét nhằm góp phần tạo ra 
tác động tích cực cho người sử dụng không gian 
nói riêng, và tại các khu vực khác trên thế giới có 
những thách thức tương tự nói chung.

Cuối cùng, liệu thiết kế của bạn có góp phần nâng 
cao chất lượng sống từ góc độ #vi mô hơn --- tập 
trung vào cách các cá nhân trong cùng một cộng 
đồng có thể cùng nhau giải quyết những thách 
thức chung.



03
Chương

Tư Liệu �am Khảo
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Phương pháp nghiên cứu của bạn là gì?
Ai là nguồn thông tin và / hoặc nguồn cảm hứng 
chính của bạn trong quá trình nghiên cứu?
Những câu hỏi và phạm vi công việc nào bạn đã xem 
xét trong quá trình nghiên cứu của mình?
Phương pháp nghiên cứu có hiệu quả không?
Bạn đã học được gì từ kết quả nghiên cứu của mình?

Lời Khuyên Từ Chuyên Gia
CÁCH VIẾT MỘT THÔNG ĐIỆP THIẾT KẾ
PHÙ HỢP VÀ CÓ SỨC THUYẾT PHỤC?

Thông điệp của bạn sẽ là phần đầu tiên
được Ban Giám khảo của chúng tôi xem xét. 
Về độ dài không nên nhiều hơn 800 từ. 
Ngoài ra, cấu trúc bài viết nên được sắp xếp 
theo mạch thuyết trình nếu bạn lọt vào danh 
sách rút gọn để trình bày ý tưởng thiết kế 
trước Ban Giám khảo. Bài viết nên trả lời 
được các câu hỏi sau:

Liệu ý tưởng thiết kế định hình 
tương lai của bạn sẽ giải quyết 
và/hoặc mang lại lợi ích như thế 
nào cho xã hội và các cộng đồng 
liên quan?

Quá trình nghiên cứu:

Tầm nhìn của bạn về các khía cạnh sinh thái, xã hội 
học và công nghệ sẽ đóng góp cho sự thịnh vượng 
của nhân loại như thế nào?
Tác động của thiết kế đến môi trường dựa trên ý 
tưởng, vật liệu, bảo trì, sử dụng năng lượng, quản lý 
nước và chất thải là gì?
Dựa theo quan điểm của bạn, yếu tố quan trọng nhất 
mà các thiết kế định hình tương lai cần phải có là gì?
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NHỮNG LƯU Ý KHÁC
KHI VIẾT THÔNG ĐIỆP THIẾT KẾ

Gợi Ý

 

Hình Thành Khái Niệm Yếu Tố Bền Vững

Đổi Mới Thiết Kế
Kiến Tạo Nơi Chốn

Tư Duy Phản Biện

Tư Duy Tiến Bộ

Tính Nhạy Cảm Trong Thiết Kế

Khả năng sử dụng các giải pháp 
quan trọng và hoàn chỉnh đi cùng với 
ý tưởng thiết kế và phương tiện 
truyền đạt hiệu quả.

Suy nghĩ sáng tạo vượt khỏi vùng
an toàn để triển khai những thay đổi 
mang tính đột phá.

Tìm ra các chiến lược giải quyết các
vấn đề quan trọng liên quan đến
truyền thông, văn hóa và con người

Áp dụng các yếu tố bền vững và
thân thiện môi trường nhắm cho phép 
thiết kế và kiến trúc tồn tại hài hòa với 
thiên nhiên và môi trường xung quanh.

Hiểu được tầm quan trọng của sự
tương tác giữa con người, cộng đồng
và những bối cảnh văn hóa nhất định.

Thách thức các chủ nghĩa thực dụng 
thông thường để tái tạo các nguyên tắc 
cơ bản mới cho việc nhận thức
không gian và tác động trực quan.

Thiết kế với tư duy đồng cảm thông qua 
việc cân nhắc điều kiện thực tế,
công năng và thiết kế tốt
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Tham Khảo: Các Mục Tiêu Phát Triển Bền Vững Của Liên Hợp Quốc

Nếu bạn đang tìm những cảm hứng gần gũi với trái tim mình hoặc các chủ đề thiết kế tiềm năng,
bạn có thể tham khảo Các Mục Tiêu Phát Triển Bền Vững của Liên Hợp Quốc



Tư Liệu Bổ Sung
TƯ DUY THIẾT KẾ LÀ GÌ?

THẤU CẢM

Tạo nhân cách
Dựng bối cảnh

Kiểm tra khả năng áp dụng

XÁC ĐỊNH

Xác định nhu cầu
Sắp xếp ưu tiên

Ý TƯỞNG HÓA

Hành trình sử dụng
Nháp nhanh

THỰC HIỆN

Vẽ chi tiết
Tạo mẫu thử

CÔNG NHẬN

Lặp lại việc kiểm tra
các mẫu thử

Lặp lại

Sự �ấu Cảm Xác Định
Xác định: sử dụng mối 
quan hệ đồng cảm để 
nhóm các mối lo của người 
dùng thành các danh mục.

Ưu tiên các vấn đề trọng 
điểm: ưu tiên từng vấn đề 
dựa trên tầm quan trọng 
của nó đối với người dùng 
cũng như thiết kế của bạn.

Xác định vấn đề: thiết lập 
một mục tiêu rõ ràng mà 
bạn muốn giải quyết dựa 
trên người dùng phản hồi 
và kết quả bạn mong muốn 
cho dự án của mình.

Hành trình sử dụng: tạo các 
công việc thể hiện toàn bộ 
hành trình của người dùng 
trong thiết kế của mình.

Bắt đầu phác thảo và đưa ra 
một số giải pháp tiềm năng 
cho từng vấn đề. Hãy thử 
nghiệm tự do với các kỹ 
thuật khác nhau để cuối 
cùng đạt được kết quả 
mong muốn. 

Các nguyên mẫu đầu tiên phải 
thu thập thảo luận - thiết kế có 
thể không nhất thiết phải trông 
giống như thiết kế cuối cùng.

Tạo kiểu trực quan giúp kể một 
câu chuyện cho người dùng

Sử dụng các yếu tố điều hướng 
làm kích thích thảo luận

Việc đánh giá nguyên mẫu có 
thể nhìn nhận nhiều chức 
năng khác nhau

Đánh giá thị trường

Đánh giá thiết kế

Đánh giá mức độ sẵn sàng 
chi trả

Tạo nhân cách: tạo nhân 
vật tạm thời cho người dùng 
tiềm năng dựa trên nghiên 
cứu trực tuyến và hiểu biết 
của bạn về người dùng cuối.

Câu chuyện: tạo ra và khám 
phá các trường hợp khác 
nhau để thấu hiểu mục đích 
và nhu cầu người sử dụng.

Kiểm tra khả năng sử dụng:
thu thập càng nhiều dữ liệu 
càng tốt thông qua phương 
pháp định tính/ định lượng 
từ quan điểm của người 
dùng cuối.

 

 

Ý Tưởng Hóa

 

�ực Hiện và Công Nhận



04
Chương

Hồ Sơ
Dự �i
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TIÊU CHÍ 

20%
Xác ác ý t g t i t à õ à g, t uy t p c.
T y g q y  sâu.
T t các g áp  q .
T t y p i à k g g quy t .             

T t k p g t g t t u g i 
g quy t g?

T t k p g t t g  g 
g t g?

T t k g p t giá t t g i
 ?

T i t  p á á guy  t g à c g t ái  
 t s e t g?

T t k  các q t y t /  
g qu ?

E
CHITECTU C TE Y

Des C p

20%
I e ti es c e   i p ctfu  p ject c epts  p e
st t e ts.
Disp ys effecti e e te si e ese c .
De st tes t e i ity t p p se e e t effecti e s uti s
t  t e esig c e ge.
I ic tes c itic t i ki g  p e -s i g ski s.
O igi ity, e e ce  i p ct  use s.

Prompter

D es y u esig  successfu y fu   i te u
s e p e ?
D es y u esig  f ci it te ett  fu cti ity  pu p se f  its
i it ts isit s  u  sc e?
Is y u esig  e t e i  st te c e ci
s ci ues?
D es y u esig  e ect e g ic e i e t  p i cip es
t t sust i  p ysic we ei g?
D es y u esig ff  te ti e pe specti es / w ys f 
s i g p e s?
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20%

Prompters

Fu al y Site and Spatial Planning/Sensitivity: T e i ity t e i  
y ut p w i  is se siti e t speci c c te t. T e i teg ti

f p p i te esig   p i g f i i i u  sp ces t  e
t i e t  t e s f use s, wit  e p sis  t et ic

e g ic p i cip es.

C u y u esig e i p e t  usi g p cesses, t i s
t gies i e  i e e p e t t y?
Is y u esig  e s ti e e t t supp ts pe p e, cti ities
c ge?
D es y u esig  st t e test f ti e, f t   est etic
p ysic  p i t f iew?

Functionality: Desig  is p p i te f  its i t  use wi
c e te p siti e c ge f t e c u ity  use s.
Design impact: De st tes sig i c t i p ct c te p y
ife  i i g e i e t; s st g s ci ues  sig i c e; 
cti e y c t i utes t  t e u tu i g f t e e t g e ti  

e t f s ciety s w e.
Practicality: Desig  is t t e i e wit  te i s t gy
e i y i e i t e ket t y.

Prompters

Des ova Disp ys  ig  e e f igi ity c e ti ity.
S wc ses t e i ity t e i  i ti e  f w - i e
i te e ti s wit t e i teg ti f t gy.

D es y u esig  i ize  e e ge tec -e e c ecti ity
/  i te ig ce?

Is y u esig igi  i  its e ecuti ?

15%

15%

Nh

C

Nh

20%

Quy ho ch không gian và Tính khéo léo: K g a ra 
m b  í v b   V í  

í  và quy á   r  l u 
 eo g  d , r g uyê  

và g há
Ch c n ng:  phù  v m  d  v r  
í  g g v g dù

Tính th c ti n: g v  v u v gh  
rê g ay

a b h   b g rì v u và 
g gh  g ?

Th  áo và g   
Th g  h  p m g h  m v g 

g v   í  g gh

a b a  d g g và /  
í g m  g gh ?

a b g?

a b à m    
g v   ?

a b g v  e  
m m v  lý g?

Tác th  k : Th  g  g và m  
g g g ; g  và ý gh a x m  g p  

í  vào v   d g  h eo v b  
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Nh

S

B V Và G

Tru T  Và Tr  Bày

 H Và T

T t k g  các y t  g t t  
t  giúp t g t g?

15%

10%

10%

10%

Prompters

Colour e

l y d Relev e

Del d Prese e

Ae d sual Design is aesthetically pleasing and effectively integrates social and 
cu tu  spects f t e use s.
Place-making: C e tes tu ities f  use s t i te ct t ug t e
use f t e sp ce.

y  g t t y e ts 
 p p t t t?

De st tes t e c p city t supp t t e s f pe p e
t e e i e t i t e g-t   i p ctfu p c . (e.g.
De st tes c i te gy esp si e ess.)
Disp ys effecti e t ug t p cess t e use f e ew e
es u ces  ife cyc e t ug ut t e e e p e t

i te ce f t e esig .
Disp ys g- sti g esig   u i e s ity.

P ese t ti  s wc ses  ig  e e f c ity, c e ti ity
i te cti ity.
P ese t ti  is c esi e st tes  ig  e e f 
u e st i g f t e esig c e ges  s uti s gi  p i e
wit  p p i te isu  i s, g p ics /  i ti s.
P ese t ti  f cuses t y u  p ject e i e es esig
p i p y, i c u i g t e j u ey c ept.

De st tes ep u e st i g f c u s  its i p ct
use s.
S wc ses i i t c e ti e use f c u s s p t f t e

esig  s uti .
S wc ses e cepti  ce etwee c u s, te i s

est etic utputs.

15%

10%

10%

10%

T g t  các    t g g 
t p    t g. T g t í g 

g g.)
T quy t y g q g g tài 

guy tái t g i t g su t quá t  p t t   t
t t .
T t t t g p .

T t g t t t  q  các k  
  g i s g.

K t i  T  g g g tác 
t g q  g g g

T t t g i 
g g.

T g t các  t g g t  
t p g p p t t k .

T  g t g  t  tí t .

Bài t y t t t  g g t  t g t  
Bài t y t t t k t t u t  các 
t t g p p t t t g  
t  t q t t . 
Bài t y t t t p t g p t t ý t t k  

g   t  ý g
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E ES C TE Y

Des C p I e ti es c e   i p ctfu  p ject c epts  p e
st t e ts.
Disp ys effecti e e te si e ese c .
De st tes t e i ity t p p se e e t effecti e s uti s
t  t e esig c e ge.
I ic tes c itic t i ki g  p e -s i g ski s.

25%

Prompters

S wc ses igi ity, e e ce  p te ti  i p ct t use s.
Re ects u -ce te e ues.

D es y u esig  successfu y fu   i te u  s e
p e ?

D es y u esig  f ci it te ett  fu cti ity  pu p se f  its
i it ts / isit s  u  sc e?
Is y u esig  e t e i  st te c e ci  s ci

ues?
D es y u esig  e ect e g ic e i e t  p i cip es
t t sust i  p ysic we ei g?
D es y u esig ff  te ti e pe specti es / w ys f 
s i g p e s?

Fu al y Spatial planning: App p i te esig   p i g f i i u
sp ces s suite t  t e speci c s f t e use , wit  e p sis

 t et ic e g ic p i cip es.
Functionality: Desig  is p p i te f  its i t use  s
p siti e i p ct w i e e ts t e c u ity  use s istic y.
Disp ys  ig  e e f i teg ti etw  est etic
p ctic ity.

20%

P ctic ity  Desig  is t t e i e wit  te i s t gy
e i y i e i t e ket t y.

25%

Nh

10%

ý t g, t g p 
T ày g q  y .
T g t các g  p p p q .

t y y p g g quy t .
p tác g g i g.

P giá t t t .

T t k p g t g g i 
g quy t g? 

T t k p g t t g í g  
g? 

T t k t g p  t giá t  t g   
g?

T t k p gu t  t g g t  
y t t t  

T t k  các q t y t  / g i 
quy t g?

 k h không gian: T t p quy g g  
g p t g g, t g  

guy t t g t  
Ch c n ng: T t p  i  g  t g tí  

 g i t g g g g.
T g t g t t tí  t c t .
Tính th c ti n: T t p  i các t  g g   
t  t t g y.
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Nh

Nh

20%

Nh h

10%

Prompters

Prompters

C u y u esig e i p e t  usi g p cesses, te i s
t gies i e  i e e p e t t y?
Is y u esig  e s ti e e t t supp ts pe p e, cti ities
c ge?
D es y u esig  st t e test f ti e, f t   est etic
p ysic  p i t f iew?

D es y u esig  i ize  e e ge tec -e e c ecti ity
/  i te ig ce?

Is y u esig igi  i  its e ecuti ?

Disp ys  ig  e e f igi ity c e ti ity.
S wc ses t e i ity t e i  i ti e  f w - i e
i te e ti s wit t e i teg ti f t gy.15%

Prompters

D es y u esig c sist f sust i e ec -f ie y e e ts
w ic e p p ese e t e tu e i e t?

De st tes t e g-t c p city t supp t t e s f 
pe p e t e e i e t (e.g. De st tes c i te e gy
esp si e ess).

Disp ys effecti e t ug t p cess  use f e ew e es u ces
 ife cyc e t ug ut t e e e p e t  i te ce f t e

esig .
Disp ys g- sti g esig   u i e s ity.

15%

T t k t c t  g các quy t  
g g g c p t t gày y g? 

T t k p  t t t  g g i, các 
t g t y g? 

T t k g t c t  t  t i g t  
q t t ý?

T k g  t  g  
t g  T g t g 
g g).

T quy t y g qu  g các g tài 
guy tái t g i t g t quá p t t t  

t t .
T t t t g p quát.

T g t                                                       
T k g t t p g tí i 

g i t g t  g g .

T t k t t g t  t  
t g t g g g?
T t k t g quá t  t c  g?

T t k g  các y t g t t  
 t g giúp t g t g?



10% Kiến tạo nơi chốn:

15%
T t   g i 
s  g .
T g t t g  g t  

t p g p p t t .
T  g t g  t tí t  .

10%
Bài t y t t t  g g t t g t  

y t t t   t  các 
t t g p p t t k c  g i g c t  
t q  t t .
Bài t y t t t p t g p t t ý t t  

g   t  ý g

20% 15% 20% 15% 10%10% 10%

25% 10% 10% 10% 10%15%20%
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TH   & QUY H

T  và ý  k
M á  c  c u à  ý t g.

T g t  g ài quá 800 t c g i g t p Mi  

H  k (k y A2)
    . T 4 t g p c TC 
    i ý t t k t g ti g t g t g ( ),  t g, 
    t t, s t t g p t t g.
   c.  ý B t i t  T  2, 3, 4 p  c 3D c á ip àu à àu t g 
        g àu c  N  t. 
   .  c  các e t i t k  p  c     300 pi à  g c 
        t  g c. 
   e. T si  ài t i g c í k  t t g t  t i t k t á i  
        g quá t ài.

ý & â
    . T si   c  c   c â u  ây  t  00 p  

 t t p ( “T g  t  .jpeg”).
    . g ký  t  t t . ký t  u t i  t  t g  
         w y

    .  c  cá àu c s g t g u c , p  t àu Nipp i .
    . y t y p te www.AY t i p T  s  p i õ t àu, 
        p g t g t t   
        

TIÊU CHÍ BÀI THI :



THÔ  Ý:

trang.vtt.hcmc@nipponpaint.com.vn

    . T g ký t p t c
    C t   tuâ  t u t  
   c. ài  t i  cù g à 23 59’ gày 02/12/2024
     . N t c  quy  s g các t i à g p   k i p  

i  quy  

   g. Các p t g c uy g. Các p t g g quà g c  t  
        quy  t ti  . 

   e. Quy t   g giá  à quy t  cù g.
       f.  Các t si s p i t  c cá i p i uy c cá i p  si ác 
        g quá t ò g u g t à  . M   t g c  t  s c 
        N t Vi t à c  g   k i c g t ò g u g K t. 
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    . E su e t t y u  f ce is isi e s t is wi e us  f e i i e pu ic ti s if y u e se ecte
         s t e Fi ist.

Colours
    . A c u s use  i t e p ect, if y, ust c e f Nipp  P i t’s ge f c u s.
    . I ic te i t e E t y F w i Nipp  P i t c u t y t e c u c ips e f , s e c c u t y s
       iffe e t sets f c u  es c u c es.
   c. Visit            t  iew/
       w t e c u c ips.

Submission Process

Online submission

Physical submission

1. C p ete t e i e e t y f  t
2. Su it y u e t y t ug t e i  p i e.

1. C p ete e t y f  i  Su issi , Secti  (c)  tt c t e f t  t e CD/DVD
2. A CD/DVD t t c t i s
        . A f  e  “P ese t ti  B ” w i  s JPE es f y u  p ese t ti  s t 300 pi  e
             “Y u  N e-B  1.jpeg”, “Y u  N e-B 2 .jpg”, “Y u  N e-B  3.jpeg”, etc. i  p t it ie t ti
             t sc pe ie t ti .
       . A f  e  “Pe specti es” wit e  pe specti e e i  JPE f t, set t 300 pi  e
            p p i te y (e.g. “Li i g R ”  “L y”).
      c. Y u esig c ept st t e t s u  t e e t  800 w s  s e  i   Mic s ft W e
            Desig  C ept St te e t. c ”.
      . Y u  ece t pe s  p t i  JPE f t t 300 pi wit y u  e s t e e e (e.g. “P ticip t 
            N .jpeg”).
      e. M i t e e t y f  /DVD t

r o e:
P e se e su e su itte e t ies e c p ete, i c p ete e t ies y t e e te t i  cepte .

E Y
Important remarks:

P e se e su e y u e  cti e stu e t f e uc ti  i stituti  t t e ti e f su issi .
AYDA ese es t e ig t t eject su issi s if p ticip ts e f u t e g u t  t t e ti e f su issi .

NAME

EDUCA STITUTION

(P e se specify full course name wit j  / i  ye  if p ic e)
COURSE

IDENTIFICA O. MOB O.

ESS

CITY/STATE

E ESS

PROJEC

TOT O. ESENTA BOARDS

POSTCODE COUNTRY

CATEGORY Ar te tural ategory I t es ategory

COUNTRY P P LO PS
(I p t t te C u  es c e iffe s f c u t y t c u t y. P e se i ic te w ic Nipp  P i t c u c ips c es
use  i y u  su is . )

PROJEC LOCATION
(if p ic e)

LECTURE

APPLICANT SIGNATURE

H tên thí sinh:

Giáo viên h ng d n (n u có)

Tr ng Khoa

Sinh viên n (N 1, N 2, ...)

S  i n tho

E il

D thi ng

[Ký tên]

Cam kết:

Bài d thi không tuân theo các quy nh s không c ch i

Thí sinh c n b o bài d thi th gia cu c thi là s n h do chính ình thi t k .
M i bài d thi h i á ng y các quy nh c a cu c thi nh nêu trong tài li u này.
Các bài d thi ã t gi i c a các n tr c không c th d

Tôi ã hi u rõ và ng ý v i t t c các i u ki n & i u kho n c a cu c thi

Ý
D  THI D  2024



Tuyê trách n :

hi chú:

T   g t g t  g  t t à c c.

/ t  i u c g tác t g các p     ý p  Nipp P t  c à uy p 

Các tác p t i AYDA 2024 p à tác guy  c í g  t g p  k  t  .
Các tác p t i AYDA 2024  c p  ú t  s g các t  t g ài u c .

 t i t k  c  B  c p   các  c t ày à  c í t .
 t g t  s  k c c p .

t g t  y  p t  t   p  các quy  c c t .
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Câu Hỏi �ường Gặp



40

EQUE Y S ED QUES E STUDE TS

ter a stude t. o to ly f s urre tly att d U.S.
llege u ver ty?QA No. owever, yo mus ask you l’s ter a al of e f roval to att ou

progr l eu o ly f ew sa.

F ter a stude ts, s there mu TOE re tha mus e eved?QA Yes. e mu requ r TOE BT tot re s , the follow mu
requ reme ts read , eak , l st , , . e referred tot TOE
B re s 04 ove, d res o ove.

(P e se k wit  H  SD t e test i i u  sc e equi e t p i t p ic ti )

C o E l ro y tests e u s tuted to repl e TOEFL?QA Yes, l a ts may take the l go tes l eu of the TOEFL. e mu requ r re
f l go s

ow old do have to e to ly to es overy?QA Appl a ts mus e a leas years o ge mus have d ploma or the
equ vale t. level o l s essary to take ul va tage of ou gorous
program.

ow do u my tra pt(s o to of py my l aQA Tra pts oul e u tted ele tr ally through the l e l a . l a ts
shoul py of the r tra pt(s upload these do ume ts as part of the l e
appl a . ur the l a r ess, s o essary to of tra pt.

40

QA AYDA l á h h he h
á h h p m

S h h hQA
Sau p r h lâu h xá h BTC?QA

S h ph A h h t ?QA
S h p hì h h h ?QA
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QA BT h huy hí h ù AYDA.
B hí h phù .

QA

QA
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